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CJENICI I AKCIJE 

1. OSNOVNE POSTAVKE 
U matičnom kartonu partnera u tab-u Prodaja i nabava moguće je definirati: 

- Cjenik po kojem partner radi, ili 
- Kategoriju cjenika 

 

Kategorija sadrži više cjenika sa različitim razdobljima trajanja. Npr. moguće je 
definirati kategoriju cjenika Tommy koja sadrži više cjenika za različita razdoblja: 
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2. DEFINIRANJE CJENIKA 
• Naziv cjenika: cjeniku dajemo naziv koji služi za prikaz i pretragu 
• Valuta: valuta cjenika 
• Vrsta cjenika: cjenik ili akcija. Ukoliko je vrsta Cjenik razdoblja važenja ne 

mogu se preklapati. Ukoliko je vrsta Akcija moguća su preklapanja s 
datumom važenja postojećeg cjenika 

• Kategorija: ukoliko cjenik pripada određenoj kategoriji potrebno ju je 
odabrati (ukoliko ne postoji potrebno ju je kreirati na način da se krene 
upisivati naziv kategorije i odabere Kreiraj i uredi) 

• Početni i završni datum 

 

 

BITNO! U tabu Postava definira se pravilo prikaza cijene. Cijenu je moguće prikazati 
i dohvatiti na prodajni nalog kao cijenu s uključenim popustom (Popust uključen u 
cijenu), ili na način da se kupcu prikaže puna cijena i definirani popusti (Prikaži 
kupcu javnu cijenu i popust). 
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3. DEFINIRANJE STAVAKA (PRAVILA) CJENIKA 
Pritiskom na Dodaj stavku moguće je definirati pravilo cjenika.  

 

 

4. DEFINIRANJE AKCIJE 
Za automatiku dohvaćanja cijena akcijskih cjenika potrebno je koristiti kategorije 
cjenika, te akcijski cjenik definirati kao onaj koji pripada određenoj kategoriji. 

 

Stavke akcija potrebno je definirati standardno, kao i stavke cjenika s uvjetima 
koji su važeći u razdoblju akcija. 
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BITNO!! U akciji je OBAVEZNO potrebno definirati kao zadnju stavku (pravilo) od 
kuda će se dohvaćati cijene za artikle koji nisu dio akcijskog cjenika. 

 

Pravilo je potrebno definirati na sljedeći način: 

 

I na listi ono izgleda ovako: 
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5. DEFINIRANJE AKCIJE 
U postavkama prodaje moguće je definirati koliko će se dana prije važenja akcije 
pojaviti notifikacija za partnera s prodajnog naloga. Default postavka je 7, no 
moguće ju je promijeniti. 

 

 

U prodajnom nalogu se definirani broj dana prije početka važenja akcije prikazuje 
labela s nazivom akcije, razdobljem trajanja akcije, te linkom pomoću kojega je 
moguće ući u samu akciju: 

 

 


